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Il portale regionale

sulla programmazione europea

• Un unico portale di Regione 

Lombardia con tutte le 

informazioni sui fondi 

europei: 

POR FESR, FSE e PSR.

• On line con un canale 

dedicato al PSR:

www.psr.regione.lombardia.it

http://www.psr.regione.lombardia.it/


Il canale web PSR

Psr.regione.lombardia.it

• aggiornamenti sui bandi e 

sullo sviluppo dei progetti 

finanziati

• Contenuti spesso rilanciati 

sui canali social regionali

psr.regione.lombardia.it


Lo stand brandizzato PSR

Regione Lombardia in questa programmazione ha scelto di partecipare a eventi e 

manifestazioni fieristiche utilizzando uno stand modulare caratterizzato dal logo PSR 

Lombardia 2014-20. 

Fiere del 2018: 

• Identità Golose – 3-5 marzo Milano (16.000 visitatori)

• Golosaria – 27-29 ottobre Milano (25.000 visitatori)

• Fiera Internazionale del Bovino da Latte – 24-27 ottobre Cremona (58.000 visitatori).



Campagna di comunicazione

Negli ultimi mesi del 2018 è stata 

realizzata una campagna di 

comunicazione pianificata capillarmente 

sul territorio attraverso:

- spazi pubblicitari presenti nelle edicole 

(160 edicole)

- spazi web profilati per target e territorio 

- stampa su alcune riviste di settore

- radio locali. 

La creatività utilizzata insiste sul concetto 

di crescita: “Seminare, raccogliere, 

crescere. Il nostro Programma di 

Sviluppo”.



Produzione video

Sul versante dei materiali di 

comunicazione, in occasione 

dell’ultima edizione di Vinitaly è 

stato realizzato un video per la 

promozione dei vini della 

Lombardia, la cui produzione e 

promozione sui mercati è 

cofinanziata da fondi comunitari. 

Il video sarà utilizzato anche sui 

social.



Ricerca - sondaggio

Negli ultimi mesi del 2018 è stato realizzato da un istituto di 

ricerca un sondaggio 

su un campione di aziende agricole, stakeholder e cittadini 

con l’obiettivo di:

- verificare la conoscenza del programma comunitario e 

delle attività correlate

- testare la percezione delle opportunità offerte

- ricevere indicazioni utili per la comunicazione.



























Sintesi

Ci troviamo di fronte a 3 universi distinti e con esigenze diversificate:

• I cittadini, meno interessati e coinvolti nei tecnicismi

• Gli stakeholder tecnici, i più preparati e coinvolti nelle varie fasi del processo, e anche quelli con una 

visione più strategica del contesto

• Le aziende agricole, variegate per dimensioni, con una prevalenza di imprenditori non giovani (33% sopra i 

65 anni e 61% sopra i 55).

Gli stakeholder tecnici/intermediari dimostrano un diverso grado di attenzione e interesse rispetto alle aziende 

agricole:

• sono informati: si informano in maniera attiva, cercano fonti accurate e specifiche

• valutano positivamente le attività di comunicazione di Regione

• hanno una conoscenza precisa e profonda del PSR, anche perché spesso hanno un ruolo più operativo

• hanno una visione strategica del PSR: lo considerano certamente come un aiuto agli agricoltori ma ne vedono 

anche le spinte allo sviluppo e soprattutto non lo considerano come strumento di mera sopravvivenza per le 

aziende.


