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Il portale regionale
sulla programmazione europea

= O e,

L'Unione Europea in Lombardia 2014-2020

* Un unico portale di Regione
Lombardia con tutte le
informazioni sui fondi
europei:

POR FESR, FSE e PSR.

 Online con un canale
dedicato al PSR:
www.psr.regione.lombardia.it
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http://www.psr.regione.lombardia.it/

Il canale web PSR

Psr.regione.lombardia.it

* aggiornamenti sui bandi e
sullo sviluppo dei progetti

finanziati
Progetto Trainagro, 4" giornata
dimostrativa
H H H H Contenimento della deriva dei fitofarmaci.
® CO n te n U tl S pe SS O rl | a n C | a t | Appuntamento mercoled! 5 giugno all'Agriturismo

Cascina Valentino di Pizzighettone (CR)

sui canali social regionali
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PSR 2014-2020 (FEASR): bando
Operazione 16.4.01 "Filiere corte”,
proroga termini

La scadenza per la presentazione delle domande
di aiuto si allunga dal 20 al 27 maggio 2019 (ore
16). Dotazione finanziaria di euro 1.600.000,00.

PSR 2014-2020 (FEASR): Operazione
2.1.01 "Incentivi per I'attivita di
consulenza aziendale’, riconoscimento
organismi

Per le aziende agricole, forestali e agli enti gestori
del territorio, costituzione e pubblicazione
dell'elenco regionale degli organismi, in base a
quanto stabilito dal decreto n. 16219 del 9
novembre 2018



psr.regione.lombardia.it

Lo stand brandizzato PSR

Regione Lombardia in questa programmazione ha scelto di partecipare a eventi e
manifestazioni fieristiche utilizzando uno stand modulare caratterizzato dal logo PSR
Lombardia 2014-20.

Fiere del 2018:

 |dentita Golose — 3-5 marzo Milano (16.000 visitatori)

* Golosaria — 27-29 ottobre Milano (25.000 visitatori)

 Fiera Internazionale del Bovino da Latte — 24-27 ottobre Cremona (58.000 visitatori).
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Campagna di comunicazione

Seminare,
raccogliere,
crescere.

Il nostro
Programma
di Sviluppo.

E QO O PsRer .
ondo Europeo Agricolo per lo Svilupy 3 pa investe nelle

Negli ultimi mesi del 2018 e stata
realizzata una campagna di
comunicazione pianificata capillarmente
sul territorio attraverso:

- spazi pubblicitari presenti nelle edicole
(160 edicole)

- spazi web profilati per target e territorio
- stampa su alcune riviste di settore
- radio locali.

La creativita utilizzata insiste sul concetto
di crescita: “Seminare, raccogliere,
crescere. |l nostro Programma di
Sviluppo”.

www.regione,jombardiat i % @B
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Produzione video

Sul versante dei materiali di
comunicazione, in occasione
dell'ultima edizione di Vinitaly &
stato realizzato un video per la
EFFERVESCENT, AROMATIC,INTENSE. promOZione del Vini de”a
Lombardia, la cui produzione e
promozione sui mercati &
cofinanziata da fondi comunitari.

Il video sara utilizzato anche sui
social.

AN UNEXPECTED LOMBARDY:
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Ricerca - sondaggio

Negli ultimi mesi del 2018 e stato realizzato da un istituto di
ricerca un sondaggio

su un campione di aziende agricole, stakeholder e cittadini
con l'obiettivo di:

. @ - verificare la conoscenza del programma comunitario e

delle attivita correlate
a

@ - testare la percezione delle opportunita offerte

- ricevere indicazioni utili per la comunicazione.
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REGIONE LOMBARDIA

Indagine sul PSR




Obiettivi Semi
eminare,
Giunti a oltre meta del programma, si & reso necessario raccogliere
fare il punto della situazione sui risultati ottenuti e sulle ’
possibili implementazioni, con l'obiettivo di crescere.

promuovere piu efficacemente le

politiche PSR. —

Quindi e stata condotta un indagine sui diversi target
coinvolti per misurare I'awareness e |'efficacia delle
attivita svolte e conoscere:

v'  quanto il target di riferimento sia informato sulle ‘
attivita del PSR attive nel territorio lombardo ‘ " .
v' quanto ritenga utili le attivita di PSR per lo sviluppo R | 4 ' 'I nOStrO

del proprio lavoro

v'quanto ritenga utili le attivita di comunicazione sul ’ 3 ) . " 4 Prog ramma
I /. 3 - =
i di Sviluppo.

v come sia venuto a conoscenza delle attivita di PSR

v cosa migliorerebbe delle attivita di PSR
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Approccio metodologico

E stata condotta una indagine con metodologia mista CATI/CAWI a 3 campioni delle principali categorie di stakeholder
che fanno riferimento al progetto:

» 400 aziende agricole

» 200 stakeholder tecnici (aziende, GAL, enti locali, organismi del partenariato, media)
» 800 cittadini
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AZIENDE AGRICOLE

Meno di 4.000 euro 21 0/0 .
Comunita montane
4.000-7.999 euro 12% 13%
8.000-24.999 euro 22%
25.000-49.999 euro 12%
50.000-99.999 euro 11%
100.000-499.999 euro 16%

500.000-999.999 euro 5% »
ari o superiori a 0
1.000.000 di euro 3 /0
— B2
e
—EX
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AZIENDE AGRICOLE

151/162 - Cereali (escluso riso), oleaginose e proteaginose Hanno allevamenti 30%
166 - Diverse colture di seminativi combinate

351/352 - Produzione di vini

450/731 - Bovini ad orientamento latte

152/153 - Riso, Cereali

212/222/232/233 - Floricoltura e piante ornamentali, vivai

742/831/832/833/834/842 - Granivori/Seminativi ed...

Bovini ad orientamento latte

44%
Bovini ad orientamento
allevamento e ingrasso

Bovini da latte, allevamento e
ingrasso combinati

460/732 - Bovini ad orientamento allevamento e ingrasso

163/221/231 - Orti/funghi

361/363/363/365 - Frutta Suini
484 - Vari erbivori

481/483/482 - Ovine/Caprine Ovine/Caprine
511/512/513 - Suini

Pollame
521/522/523 - Pollame

370 - Olivicoltura Vari erbivori

Altro
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CONOSCENZA DELLE POLITICHE AGRICOLE




Livello di Informazione

Quanto si ritiene informato sulle politiche attivate dalla nostra Regione a supporto del settore agricolo? Lo esprima sempre convotodala5 (1=
pochissimo e 5|= tantissimo)

E le interessa informarsi sulle politiche agricole e i programmi di supporto al settore dell’agricoltura a livello regionale? (per cortesia assegni sempre un
punteggio da 1 a 5) (SOLO CITTADINI)

5 EE4 3 w2 ol e—Media

o

Ea ]

Aziende agricole (400) Stakeholder (200) Cittadini (800) Interesse verso
I'informazione - Cittadini

D (800)
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Soddisfazione sull'operato

Per ciascuno di questi enti, per cortesia mi indichi quanto si ritiene soddisfatto rispetto all'operato / supporto che le viene erogato in materia
agricole, da 1 a 5 dove 1indica “per niente soddisfatto” e 5 “estremamente soddisfatto” (i voti intermedi servono a calibrare il Suo giudizio)
EENS BN B3 w2 ] =—Nedia

8,6%
0 o

Regione (365) Unione Europea (342) Stato (257)

Base: Aziende agricole che ritengono che I'ente
operi sulle politiche agrarie
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Fonti utilizzate per informarsi

Quali fonti utilizza per informarsi sulle opportunita o programmi di supporto alle attivita agricole a livello regionale?

0,
Associazioni di categoria ; 9% 61%

622

dl - i'-

Stampa o televisione (in generale)

40%

Internet / il web in generale 10 91%
Stampa specializzata per il settore agricolo . 2 48%
o
) o M Aziende Agricole (400)
Agronomi . 38%
’ . B Stakeholder (200)
Consulenti . °34% . L.
° m Cittadini (800)
0y
Social media (es. Linkedin, Facebook) ket 42%
Consorzi ” o 31%
(=]
Informazioni / comunicazioni di altre aziende . D7 36%
& /0
Comunicazioni / pubblicazioni della Regione o Rt 59%
P Forum specializzati : B 219

o
@@@ Base: Rispondenti dei 3 target
Lombardia




Conoscenza del PSR

Lei personalmente conosce il Programma di Sviluppo Rurale?

55%
36%
Aziende Agricole (400) Stakeholder (200) Cittadini (800)
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Definizione del PSR

Puo darne una Sua definizione, anche solo indicativamente?
Aziende agricole Stakeholder

‘ . . o
Aiuto per agricoltori —9 Y Aiuto per agricol!on 8%

Aiuto per giovani agricoltori 14%
Programma di contributi per le imprese 17%
agricole 9
Un programma di fondi europei 13%
Non efficace/burocratico

Aiuto per lo sviluppo delle aziende 12%
Per i finanziamenti/sviluppo del settore 7%
agricolo 2 - ; g
Per i finanziamenti/sviluppo del settore 8%
Buono/ottimo 5% agricolo °

o
5% Buono/ottimo 4%
3%
Non efficace/burocratico 4%
3%
1% Aiuti per le nuove aziende 3%

Un programma di fondi europei

Aiuto per lo sviluppo delle aziende

Programma di contributi per le imprese
agricole

Contributi per la soprawvivenza
Piano pluriennale di sostegno

Aiuto per le grandi aziende

Incentivo per i macchinari 1%
Troppo bassa la percentuale riconosciuta 1%
Non informano gli agricoltori h 1%
igli i 0
Non so 9% Migliorabile P 1%

ma m Base: Aziende agricole che conoscono il PSR (145)  Base: Stakeholder che conoscono il PSR (110) fgg‘&;‘:jk
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Punti di forza e debolezza

A suo parere, qual & il principale punto di forza del PSR?
E il principale elemento di debolezza?

Pgnti di forza Punti di debolezza

0, :
Contributi m 35% Burocrazia

0 R
Aiuto per le aziende m 20% Tante regole/vincoli

9 : ; i
°A Ci sono pochi contributi

Aiuto per i giovani

) . R . "
Contributo per investire é% Non aiutano i piccoli/aiutano solo i grandi

%% Non per tutti

Fondi dell'Unione Europea

0, N
Favorire gli investimenti in tecnologia 1&}" | tempi
(]
. 5 9, . .
Nessun vantaggio/burocratico ﬁ% Poca informazione
0,
Favorisce le grandi aziende 3% Breve durata
L'informazione/semplicita/rintracciabili Non si ascoltano le esigenze degli
X 0, = g
ta 5% : . agricoltori
M Aziende Agricole (145) -
Aiuto per I'ambiente/sostenibilita Complicato
ambientale 4% H Stakeholder (110)
0, .
Altro ﬂ% Il portale non funziona

= onso. [T — 40% Non so
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Sintesi

Ci troviamo di fronte a 3 universi distinti e con esigenze diversificate:
« | cittadini, meno interessati e coinvolti nei tecnicismi

« Gli stakeholder tecnici, i piu preparati e coinvolti nelle varie fasi del processo, e anche quelli con una
visione piu strategica del contesto

+ Le aziende agricole, variegate per dimensioni, con una prevalenza di imprenditori non giovani (33% sopra i
65 anni e 61% sopra i 55).

Gli stakeholder tecnici/intermediari dimostrano un diverso grado di attenzione e interesse rispetto alle aziende
agricole:

» sono informati: si informano in maniera attiva, cercano fonti accurate e specifiche
 valutano positivamente le attivita di comunicazione di Regione
* hanno una conoscenza precisa e profonda del PSR, anche perché spesso hanno un ruolo piu operativo

* hanno una visione strategica del PSR: lo considerano certamente come un aiuto agli agricoltori ma ne vedono
anche le spinte allo sviluppo e soprattutto non lo considerano come strumento di mera sopravvivenza per le
aziende.
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